
Autorenbriefing

Wie möchten Sie das Thema darstellen? Welche Thesen werden behandelt?
stellen Sie gern einige Informationen über den Inhalt und Aufbau des
Themas des Artikels dar
ungefähre Vorstellung des Roten Fadens
keine komplette Zusammenfassung
max. 150 Wörter oder eine Viertel Seite

Themenvorschlag und Abstract

Artikel haben einen fachlichen
Mehrwert für Lesende 
bitte keine werblichen Artikel 

gerne können Sie dafür ein
Advertorial buchen

klarer Nutzen für die Leserinnen
und Leser sollte erkennbar sein
Informationsgehalt steht im
Vordergrund
Immer gerne: 

best practices/worst practices
Methoden- und Toolvergleiche

kein Anzeigencharakter
Abkürzungen erklären
der Artikel erhält immer einen Titel
mit Dachzeile und Untertitel. Dazu
ein Vorspann über drei bis sechs
Zeilen.

    Artikel

Zwischenüberschriften
verwenden
Absätze einfügen und im Text
kenntlich machen 
Quellenangaben,
Der Text ist argumentativ
aufbauend, 
Achten Sie auf 

Verständlichkeit und
Nachvollziehbarkeit,
Fachbegriffe und
Abkürzungen einführen
und erklären
logische
Strukturierung/Roter
Faden, 

Lesbarkeit

=> kennen Sie ihr Publikum! 

Artikel: pro Magazinseite zwischen 2800 und 3000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Maximal drucken wir 4 Seiten mit 12000 Zeichen.
Titel: Max. 65 Zeichen inkl. Leerzeichen und Unterüberschrift max. 50
Zeichen inkl. Leerzeichen

   Längen



Je Seite mind, ein Element
mitliefern

Element können sein Bilder,
Codeteile, Grafiken, Charts,
Tabellen, Text im Kasten u.a.

Bitte alle Elemente mit Quellen
und Bildunterschriften versehen. 
Bilder in Vektordateien
einreichen
Keine Artikelbilder mit PR Bezug 
keine klassischen Displaybanner
und Logoplatzierungen auf den
Bildern

Bilder, Grafiken, Elemente

Zu jedem Artikel werden wir
Informationen zu Autorinnen,
Autoren und gegebenenfalls zum
Unternehmen platzieren.
Diese Informationen können bei
Platzmangel gekürzt werden oder
ganz entfallen.

Autoren Profil

=> Bitte dazu eine Portrait der
Autorin/des Autors senden und einen
entsprechenden Begleittext mit ca.
300 Zeichen.

Autorenbriefing

Gendern: Wir möchten gern Leserinnen und Leser ansprechen (verwenden
Sie gern die männliche und weibliche Form) oder wenn es sich anbietet gern
auch die Passivform z.B. Lesende 
Regel für Bindestriche: Bindestrich immer zwischen zwei Substantiven.
Cyber-Resilienz, Cloud-Anbieter, Cyber-Ereignis. 
Ausnahmen gelten für Berufsbezeichnungen wie Software Tester und
Eigennamen, z.B. Fachgruppe Software Test. 
Schachtelsätze vermeiden 
Quellenangabe im Text mit Fußnote

nur relevante Quellen und Bezüge nennen, keine Links
Fremdwörter so wenig wie möglich, so viel wie nötig

Blattlinie des SQ Magazins

Sie haben noch Fragen? 
Kontaktieren Sie unsere Redaktion gerne unter

redaktion@sq-magazin.de


